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DESIGN

A GRANDE CRIADORA DAS LOJAS
CONCEITO DE TODO O MUNDO

Criada em Paris por um americano, a Carbondale conduziu do projeto
da Louis Vuitton em Paris até a revitalizacdao do Iguatemi Sao Paulo

POR FRANCOISE TERZIAN

QUEM FREQUENTA O SHOP-
PING Iguatemi Sio Paulo, pri-
meiro centro de compras do Brasil
fundado em 1966 ¢ hoje localizado
em um dos metros quadrados mais
caros da América Latina, hica im-
pressionado com as mudancas rea-
lizadas em seu projeto de expansio
e renovacio. Foram virias as revi-
talizacbes conduzidas, o que inclui
a entrada com o novo restaurante
Piselli Sud, as lojas no entorno, o
jardim central, a cobertura, dentre
outras configuracoes internas e ex-
ternas do edificio. O terceiro piso,
por exemplo, cresceu para abrigar
novas flagships de grifes de luxo
(como Cartier, Dolce & Gabbana e
Yves Saint-Laurent) de dois anda-
res e com pé-direito de 8 metros.
Resultado: uma fachada igual a de
importantes lojas de rua.

O projeto arquitetonico mudou
profundamente o ambiente, apa-
gando a imagem que se tinha do shop-
ping das Gltimas décadas e imprimindo
um estilo mais sofisticado e clean ao ce-
nario. O que pouca gente sabe ¢ que a
familia Jereissati contou com a ajuda

do estadio parisiense Carbondale, espe-

cializado em projetos de luxo. Conhe-
cido por criar sedes de empresas,
residéncias de alto padrio e lojas con-
ceito de grifes, como a Maison Louis
Vuitton da Champs-Elysées (Paris), a
sede da grife Escada (Munique), a
Longchamp da New Bond Street (Lon-
dres), o show-room da BMW ¢m Ma-
nhattan, além das lojas conceito da
Tag Heuer, Tiffany & Co. e H.Stern.
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O fundador
Eric Carlson,
arquiteto
americano
apaixonado
por Paris

Fundada em Paris, em 2004, pelo
americano Eric Carlson, a Carbondale
se instalou no Brasil ha cerca de trés
anos, em virtude da ascensio do mer-
cado de luxo no pais. Desde entio, ela
assinou projetos como o interior do JK
[guatemi, a joalheria H. Stern em Sio
Paulo e no Rio de Janeiro e também o
restaurante Tre Bicchieri.

No total, a Carbondale ja conduziu
cerca de 50 diferentes tipos de proje-
tos de edificios de luxo e interiores
de design de moveis pelo mundo —
sendo uns dez deles no Brasil. “Limi-
tamos o numero de novos projetos
de trés a cinco por ano, a fim de
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manter o controle de design e os
cuidados com os detalhes.”

Para Carlson, seu projeto mais de-
safiador no Brasil foi a conducio do
projeto no Iguatemi, por se tratar de
um endereco tao tradicional e co-
nhecido pelos paulistanos. “Um dos
objetivos era atualizar a imagem da
praca com a imagem luxuosa do
shopping e que trouxesse contem-
poraneidade ao local. O Iguatemi
Sao Paulo ¢ um importante marco
na cultura dos paulistanos, faz parte
da memoria de muitas pessoas que
cresceram passeando pelos corredo-
res do shopping.”

Carlson acredita que o Brasil tem
potencial para avancar no mercado
de alto padrao no futuro. “Os brasi-
leiros apreciam qualidade no lugar
de quantidade e esse é um exce-
lente caminho”, analisa.

FORBES Brasil conversou com
Carlson e pediu para ele apontar as
principais tendéncias em arquitetura
daqui para frente. Segundo ele, para
0s projetos serem considerados verda-
deiramente “contemporaneos”, ¢ pre-
ciso considerar facetas como a
sustentabilidade (eficiéncia de ener-
gia, material biodegradavel e recicla-
vel, impactos no ecossistema, ameags:
208 recursos naturais, toxicidade de
subprodutos, dentre outros cuidados),
atencio aos tempos digitais (nio ape-
nas como ferramenta de design, mas
também como material que vai além
da simples adicio de telas) e a quebra
de barreiras entre o arquiteto, o desig-
ner de iluminacio, os especialistas di-



gitais, os engenheiros especializados,
dentre outros. Mais do que nunca, a
arquitetura pede ideias criativas.

No que se refere a arquitetura de
luxo, ele acredita que existem duas
tendéncias importantes. Uma delas ¢é
0 movimento pelo afastamento da
mesmice. “Agora, marcas e individuos
estdo buscando a singularidade na ex-
pressio de sua arquitetura”, observa.

Em sentido
horario, projetos
arquitetonicos
da Carbondale
no lguatemi
Sao Paulo;

Tag Heuer

em Sidney,
Louis Vuitton

de Nagovya;
Tiffany & Co.

de Toquio; e
Louis Vuitton

da Avenue des
Champs-Elysées

Outra tendéncia é a busca da “cul-
tura” dentro de arquitetura. Isso pode
ser constatado em programas recentes
nos quais as marcas estao ramifi-
cando-se em fundacoes e museus.

Carlson revela ainda ter realizado
projetos em diferentes cidades do
Brasil desde 2008, periodo anterior a
instalacdo da Carbondale em solo na-
cional. Desde entdo, ele tem estudado
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a arquitetura de Oscar Niemeyer, Lina
Bo Bardi, Paulo Mendes da Rocha e
Vilanova Artigas. Ele destaca, entre os
atributos da arquitetura brasileira, a
luta corajosa contra a gravidade com
vaos estruturais expressivos, a exube-
rancia de texturas ricas e materiais
naturais e uma obsessao pela luz natu-
ral. Alguns desses elementos podem
ser vistos em seu trabalho no pais.
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